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« Nous voulons être ensemble »

UN NOUVEAU CAP À DONNER
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Masterplan RM = plan de restructuration  
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RAPPORT CADRE,  MATRICE, MASTERPLANS ET 

FICHES DE PROJETS

Travaux en cours :

Bureau du COPIL

• Synthèse des études et rapports

• Réflexions sur le projet de nouvelle conception stratégique

• Elaboration des outils opérationnels de mise en oeuvre

Bureau P. Furger

• Actualisation des données du rapport 2003

• Bilan 2010 du rapport 2003

• Esquisse d’une nouvelle stratégie par axe

• Animation de la réflexion avec les acteurs publics et privés

Processus d’élaboration à discuter au sein du COPIL



LE CALENDRIER



CALENDRIER

Idéalement
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