
 
 
Démarche Vision Alpes vaudoises 2020 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

Enquête 
prélimi-
naire / 
cahier 

des 
charges 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
STRATEGIE GLOBALE = 

Représentation territorialisée des objectifs et pro jets stratégiques 
(dont ceux du tourisme = Conception touristique)  

PLAN DIRECTEUR 
REGIONAL 

 
Régions mises en valeur 

Zones urbanisées 
Zones de développement 

économique 
Pistes et RM 
Espace pour : 

- agrandissements 
prévus 

- liaisons prévues 
- accès, mobilité 
- parkings, TP 
- complexes 

touristiques 
- implantation 

d’entreprises 

PLAN D’AFFECTATION  
 

Zones de sports d’hiver 
Pistes, canons à neige 

Zones à bâtir 
Plans d’aménagement 

détaillés des complexes 
touristiques 
Parking, TP 

Zones protégées et zones de 
tranquillité 

 
Procédure 
cantonale 
d’autorisa-

tion de 
construire 

 
Approbation 

des plans 

 
 
 
 

Appré-
ciation 

des 
effets 

 
(SUP / 
NHB) 

 
 
 
 
 
 

EIE 

MASTERPLANS  (MP) 
 

MP Remontées mécaniques 
MP Hébergement 

Etc. 
 

Définition du produit 
(offre/demande) 

Utilisations (actuelle, prévue) 
Zones de développement, zones  

exclues, zones protégées 
Installations de transport 
Installations accessoires 

Infrastructures identitaires 
Etc. 

STRATEGIES 

Stratégies régionales de 
développement économique 
(aiglerégion – Pays-d’Enhaut 

Région) 

Stratégie Marketing et 
promotions des Alpes VD 

Etc. 

 

PRINCIPES DIRECTEURS 

Principes directeurs pour le 
tourisme 

Principes directeurs pour le 
logement/hébergement 

Principes directeurs pour les 
autres secteurs économiques 
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