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Avant projet de Loi sur les produits du cannabis LPCan

2

• Projet de loi axé sur des objectifs de santé publique 

• Les cantons ont le monopole de la vente physique et la Confédération de la vente en ligne.

• La vente de cannabis doit être à but non lucratif. 

• Les points de vente ne doivent pas proposer d’autres produits à moins qu’ils servent à la 
réduction des risques, et doivent vendre des produits à faible taux de THC et non-fumables  

• Seuls les adultes qui résident en Suisse peuvent acheter du cannabis. La culture personnelle est 
autorisée et la consommation devient de facto non punissable.

• La publicité, le sponsoring et les promotions sont interdits

• Les produits sont définis avec des règles spécifiques (emballages, taux ou quantités de THC, 
etc.) et une « taxe d’incitation » est appliquée en fonction des risques associés. 
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. Les essais pilotes de vente de 
cannabis



Cadre des essais pilotes (2021-2031)



Conditions de réalisation (OELstup)

Autorisations Une commission d’éthique
Office fédéral de la santé publique (OFSP): essai + 
producteur

Durée Maximum 5 ans (evt. + 2 ans)

Taille Max. 5’000 pers. par site (consommateurs/trices majeur-e-s 
sans contre-indications)

Produits Origine suisse, bio, de qualité, étiquetés, max 20% de THC, 
prix au niveau du marché noir

Quantités 10gr THC par mois, 10gr de cannabis par achat 

Point de vente Personnel qualifié, stockage adéquat, pas de publicité

Autres conditions Médecin référent, concepts en matière de prévention, de 
promotion de la santé et de protection de la jeunesse 



Ce qui n’est pas fixé (mais examiné par l’Office Fédéral de 
la Santé Publique)

• Le modèle économique

• Les points de vente: type(s), pratiques, encadrement

• Les produits: types, assortiment, emballages, accessoires

• L’étude: questions, type, échantillon, financement



BerneLausanne
1500-2000 pers

Point de vente à but 
non-lucratif

Projets pilotes actuels

Grasshaus
Baselland

Jusqu’à 4000 pers
Points de vente (2) 

commerciaux

Weeedcare
Bâle-ville

360 pers.
Pharmacies

Züri Can
Zurich (ville)

3000 pers. 
Pharmacies, social-clubs 

(assoc.), DIZ

Swiss cannabis research
Zurich (34 communes)

Jusqu’à 5000 pers. (+2500)
Pharmacies et points de vente 

commerciaux (3)

Berne/Lucerne / 
Bienne
1200 pers

Pharmacies

Genève
1500 pers.

Point de vente à but non-
lucratif



Points de vente: exemples



. Le projet Cann-L2



• Société québécoise du cannabis SQDC (monopole à but non 
lucratif)

• Moins de points de vente (env. 100 contre 1’500+ en Ontario)

• Pas d’incitation ni de promotion, restrictions de produits (pas 
de friandises, pas d’additifs), taux max. de THC

• Utilisation des revenus pour la prévention, recherche, etc.

Inspiration



Ville de Lausanne

Association Cann-L (Ville de Lausanne et Addiction Suisse)

Point de vente Cann-L

Non lucratif – Orienté santé publique – Au centre-ville

Produits

• Entreprise locale du domaine du cannabis médical

• Bio, local, contrôlé

• Palette limitée, mais évolutive

• Prix équivalent à ceux du marché noir

• Contrôle constant de la qualité

Personnel formé

• Conseils de réduction des risques  
(produits, modes de 
consommation)

• Identification de situations à risque

Médecin référent 
SMA/CHUV

Le projet Cann-L



• Sous la responsabilité de 
l’association Cann-L

• Au centre-ville, neutre, ouvert 
48h/semaine, accessible à toutes 
et tous (sauf pour le cannabis…)

• Equipe de vente formée à 
promouvoir la réduction des 
risques/l’usage responsable, sous 
la supervision d’un coach externe

Point de vente (depuis 11.12.2023)



Produits et accessoires

• 15-20 variétés de fleurs et résines réparties en 4 

catégories de THC (1-5%, 5-10%, 10-15%, 15-20%) 

et de Prix (9-12 CHF/g) + produits sans combustion 

(huiles, e-liquides)

• Paquets (3g) avec messages RdR/usage resp.

• Accès par QR code aux analyses: THC, CBD, 

terpènes, résidus, etc.

• Vaporisateurs vendus presque à prix coûtant, pas 

de papier, grinder, tabac, etc.

• App « suivi des achats », brochures, informations



Qui participe? 

• Environ 1’700 personnes inscrites (plus de 1% de la pop. lausannoise)

• 72% +10 ans de consommation;  50% consomment tous les jours ou presque

• Âge moyen 36 ans (18-79); 76% Hommes; 79% emploi ou formation



Comment évolue la consommation ? 

• Après 18 mois (n=670), baisse significative de la quantité mensuelle moyenne 
consommée 15,8g => 12g par personne

• 130 personnes ont acheté un vaporisateur => réduction de la fumée

• Taux de THC moyen des produits (2025)

Produits vendus à Cann-L: Fleurs: 12,5%; Résines: 17,5%

Produits sur le marché noir: Fleurs: 14,5%; Résines: 32,1%



Comment évolue la consommation ? (2)

• Une quarantaine de personnes ont quitté le projet en indiquant avoir arrêté ou 
vouloir arrêter de consommer

• Une centaine de personnes ont contacté spontanément le médecin référent 
de l’étude au sujet de leur consommation de cannabis et une trentaine ont 
utilisé les quatre consultations (téléphoniques) gratuites



Quel impact sur le marché noir?

• Après 18 mois, la majorité des participant.e.s va (presque) toujours au shop pour les 
achats de fleurs (74%) et de résine (64%), alors qu’une minorité n’y va (presque) 
jamais pour les fleurs (6%) et la résine (13%)

• Les achats à Cann-L représentent aujourd’hui environ 20% de la consommation 
estimée à Lausanne 

• Min. 1’100’000 CHF pris au marché noir en 2025

* Prise en considération de l’autoprod. non monétarisée et 
prix d’achat au marché noir tient compte de la fréq de conso.

Env. 140 KG 
Fleurs et résines

Min. 1’100’000 CHF 
retirés en 2025

*



Autres

• Cann-L offre de bonnes conditions de travail et a fait env. 300’000 CHF de 
bénéfices/an en 2025 => prévention, aide, recherche

• Trois EPT et plusieurs emplois indirects (production) ont été crées, env. 
60’000 CHF de TVA ont été versés en 2025

• Aucun problème de sécurité lié au projet depuis l’ouverture du point de vente 
en décembre 2023



La suite

• Projet autorisé jusqu’à mi 2027

• Demande de prolongation de deux ans (mi 2029) à venir 

– Etude sur les prix (prix optimal en termes de santé publique)

– Etude sur l’attrait des taux de THC élevés (Cann-L et marché noir)

– Projet d’ouverture d’un second lieu de vente dans le canton

• Après?

– Introduction de la LPCan?

– Autorisation de poursuivre?

– Fin de l’expérimentation (en 2029 ou 2031) ?



. Pour conclure3



Observations finales

• Situation unique en Suisse : projet de loi et essais pilotes

• Projet de loi qui place la santé publique au centre de la régulation et qui répond à 
des préoccupations qui ont émergé au niveau international

• Essais pilotes qui rencontrent peu/pas de problèmes et qui montrent qu’une 
régulation du cannabis est faisable

• Cann-L qui assemble différents aspects clés du projet de loi et qui montre qu’ils sont 
non seulement transposables mais aussi qu’ils peuvent produire des effets positifs



Et la protection de la jeunesse ?

• Dans le cadre de Cann-L (exemples)

– Messages et symboles sur les paquets

– Brochure (à venir) : Parent et consommateur de cannabis (protéger ses enfants)

– Pas de vente de produits de type sucreries, boissons

• Dans le cadre de la LPCan

– Âge d’accès 18 ans et base légale pour les achats tests

– Limitations liées au nombre et à la localisation des points de vente

– Pas du tout de publicité, paquets neutres avec symboles

– Pas de sucre ou d’arômes

– Formations obligatoires du personnel de vente

– Moyens pour des mesures (revenus de la vente à but non lucratif)



Merci

fzobel@addictionsuisse.ch
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